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Waxdecor aromatiza nova estacao

Ultima coleccao apresentada na feira

Uma viagem pelo tempo e por paisagens paradisiacas sem
sair do local sdo garantias avancadas pela Waxdecor - Artigos
Decorativos, presente em mais uma edigdo da INTERDECORA-
CAO. «Porque o olfacto & um dos sentidos mais poderosos, com
muitos sentimentos associados, diz Bruno Azevedo, gestor de
Markeling da Waxdecor, «quem experimenta os nossos produtos
viaja no tempo»

Na INTERDECORACAQ 2011 apresenta a nova linha Primavera/
Verdo, caracterizada por fragrancias frescas, florais e frutadas
Uma das marcas que representa (Yankee Candle — em velas de
fragrancias) ira, adianta a Waxdecor, «ao encontro das expec-
tativas dos nossos clientes, introduzindo aromas que vao tornar
a Primavera e o Verdao duas estacbes ainda mais aromaticas e
romanticas». Para além das velas com fragréncias reais, que du-
ram durante toda a sua queima, a aposta vai ainda para fragran-
cias com aromas que inundam todo 0 nosso espago. Aqui mere-
cera destaque a marca Nippon Kodo, com os incensaos japoneses,
desde 1575, e toda uma gama de produtos ligada a marca e arti-
gos decorativos com a marca Jason.

As feiras profissionais, como o caso da INTERDECORACAO,
proporcionam um volume «interessante de vendas e dao pro-
jeccdo ao nivel de novos clientes», sendo o espago privilegiado
por esta empresa para dar a conhecer ao mercado profissional
novas linhas e acessorios.

O mercado portugués esta, na opinido do responsavel da Waxde-
cor, numa «fase de saturagao, agravado por uma diminuigao do
poder de compra dos consumidores». Dai que muitas empresas
sentam dificuldade em crescer neste mercado. Ha, no entanto, al-
guns segmentos que poderao ser mais explorados e que poderao
representar uma parte substancial de guota de mercado. Por
representarem marcas internacionais, a Waxdecor tem “regras”
guanto & expansao para outros mercados internacionais. Actual-
mente, tem clientes em Angola e Cabo Verde, o que permite uma
introdugao em outros mercados e que poderao abrir porias ao
nivel da internacionalizagao.

A Waxdecor insere-se no segmento de artigos de decoragdo. «A
gualidade do servico, bem como a excelente qualidade dos produ-
tos e das marcas que representa, &, sem duvida, a mais-valia»,
afiangou Bruno Azevedo, destacando ainda o trabalho de comuni-
cacao que proporciona igualmente aos clientes.

A estratégia comercial para o ano de 2011 passara por um cres-
cimento do volume de facturac@o, bem como pela conquista de
maior guota de mercado. A aposta em produtos inovadores e di-
ferenciadores. a aposta em outro tipo de clientes e o reforco na
comunicagdo e marketing serdo pontos que irdo reger a sua actu-
acao, de forma a atingirem o principal objectivo: manter a lideran-
ga de mercado.




